














Articles

Nicole Pignier

> “Pourquoi adopter une approche sémiotique de la publicité
enligne?”

> “Pour une approche sémio-pragmatique de la
communication. —le traitement sur le Web des
publicités pour parfum”, paru dans la revue Questions de
communication.

> “L'approche sémiotique de la publicité on line” (Cet article
afaitl'objet d'une communication orale lors du colloque
de sémiologie a la Sorbonne organisé par anne-Marie
Houdebine, les 26, 27 et 28 nov. 2003. université René
Descartes-paris V. table ronde « Modeles sémiotiques:
sciences du précis et de I'imprécis. »)

> “Laffiche en ligne : modes de contact et lecture”

pour obtenir des informations sur ces articles :
nicole.pignier@laposte.net

Amélie Boucher

> “Publicité surle web : que fait I'ergonomie ?”, publié sur
Ergolab.net, http://www.ergolab.net/articles /publicite-
web-ergonomie.html
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